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PFi hledani vhodného materidlu pro vyrobu nadobi bylo ddlezité zohlednit
nekolik kritérii:

Pro zachovani udzitelnosti, funkénosti a zejména prakti¢nosti bylo tfeba
zvolit material odolny vici vysokym teplotdm, mechanickému a chemickému
opotrebeni, ktery zaroven bude prijemny kontaktu s Usty a ekologicky. Diky
vybornym uzitkovym vilastnostem a nezaménitelné estetice jsem zvolila
glazovanou kameninu.

Barva setu byla volena tak, aby co nejvice podpofila pfirozené barvy
jidla. Zvolila jsem tedy tmavé Sedé odstiny, které jsou neutralni a nechaji
vyniknout barvam pokrmd.
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ZAVER

S

Tato analyza popisuje hrozby, prilezitosti, silné a slabé stranky produktu
nad kterymi je tfeba se zamyslet pred fazi finalni vyroby. Pravy sloupec
popisuje slabé stranky a levy silné. Horni radek se zamé&ruje na vnitrni
prostfedi produktu a dolni na vnéjsi.

SENUEN

navaznost designu na klasické, bézné
uzivané jidelni sety

navodnost designu, usnadnujici uziva-
teldm pochopit, jak produkt pouzivat
skrze pfibalovy letak nebo baleni pro-
duktu je uzivatel informovan

a zasadach uvédomelého stolovani
udrzitelnost

snadno omyvatelné nadobi

moznost rozsireni setu o dalsi produkty
snadna vyroba

propagace problematiky a tim i pro-
duktu skrze influencery

VvyuZziti v zazitkovych restauracich
tred "mindfulness" pozitivné ovlivni
prodejnost produktu

propagace uvedomeélého stolovani
skrze produkt

1.

nedostate¢ny rozsah ,nastroju* pro
konzumaci veskerého jidla (nekom-
pletnost setu)

kfehkost materialu

nevybirava etiketa stolovani, kterou by
lidé nemuseli pfijmout (pro spravné
uzivani setu nelze dodrzovat zasady
evropské etikety

diky soucasné koronaviroveé krizi je
mozné, ze lidé nebudou ochotni
investovat do novych neovérenych
zpUsobl stolovani

lidé ktefi se nezajimaji o uvédomeélé
stolovani a o trend "mindfulness" ne-
budou mit zdjem produkt pouzivat



Za silné stranky projektu povazuji predevsim to jak produkt sam osobé
dokaze propagovat myslenky mindfulness a uvédomélého stolovani. Dale
srozumitelnost designu, jeho minialistickou estetiku a udrzitelnost.

Slabou strankou pak shledavam neuplnost setu, kterou vsak jde snadno
doplnit napriklad nasledujici fadou. Presto vsak jde set uzivat
i s klasickym nadobim.

Velkou pfilezitost nabizi rGzné druhy propagace setu diky socidlnim
sitim, influencerdm a trendu mindfulness. Také vyuzZiti v zazitkovych
restauracich mUzZe byt dobrou pfilezitosti.

Hrozbu pak predstavuje fakt, Zze zpUsob uzivani setu neni kompatibilni
s evropskou etiketou, je tedy urCeny spiSe pro privatni uziti nebo na uziti
v prostredi zazitkové restaurace.

Také souCasna ekonomicka situace by mohla negativné ovlivnit
prodejnost setu.
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Hlavnim cilem celého projktu bylo predevsim nalézt takové designové
feSeni, které potencionalnim uzivateldm usnadni praktikovani uvédomélého
stolovani a to na kazdodenni bazi. Z tohoto dGvodu mély produkty nejen plnit
funkci pomocnika a propagatora uvédomeélého stolovani, ale také zastupovat
funkci klasického nadobi, at jako multifukéni nastroje tak také jako snadno
udrzovatelné objekty.

Pfi prvnim navrhu se ukéazalo, Ze respondeti tézko urcuji funkce predmétl
a tak bylo tfeba navazat na klasické nadobi a tim zvysit navodnost designu.
Navrh se tak stal praktictéjsim a akceptovatelngjsim a vhodnym pro
kazdodenni uziti. Cil byl tedy splnén.

Diky navrhu pribalového letaku (priloha BP), ktery kupujicim pfiblizuje
zadsady uvédomeélého stolovani, se také muize podarit navést uZivatele na
opravdovou zmeénu zivotniho stylu.

Cely set by se snadno dal propagovat predevsim na socialnich sitich pomoci
influencerd, food blogerd a podobné. Troufam si tedy fict, Ze potencidl pro
propagaci produktl a s tim i principl mindfullness a uvédomélého stolovani je
obrovsky.

Pokud se zamyslim nad dalsi fazi vyvoje produktu - vyrobou. Naskyta se zde
vicero cest, které taky vyznamneé ovlivni i positioning a charakter produktu.
Prvni cestou je umistit set do exluzivnégjsi tridy a vyrabét jej ru¢né napriklad
na hrcirském kruhu v mensich sériiich. Druhou pak velkoseriova vyroba litim
kameniny do forem a umisténi produktu do vice masové kategorie. Obé
varianty by byly akceptovatelné pro mnou stanovenou cilovou skupinu. Ru¢ni
vyroba na hrnciském kruhu by mohla vnést do celé prace aspekt nahodilosti
a jisté individuality objektd, jez by mohla byt zajimavym doplnénim fylozofie
produkt’. Ovéem levnéjsi produkty by se mohli dostat k vice uzivateldm.

Pokud bych méla moznost uvést projekt do vyroby, rada bych se nad témito
dvéma cetami jesté vice zamyslela a také bych rada rozpracovala cely branding
setu, véetné baleni, reklamy a celé vizualni identity.

Presto si troufam Fici, ze ve stanoveném Case se podarilo dosahnout
vyticenych cild.
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Na zavér bych také rada podékovala vsem zUcastnénym respondentdm za
jejich as, snahu a zajem. Svym pedagodum prof. ak. soch. Marianu Karlovi,
doc. MgA. Josefu Safafikovi, Ph.D. a MgA. Jitce Frouzové za povzbuzeni a cenné
rady. A predevsim svym nejblizs§im za velkou davku podpory.
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