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IKEA - TALRIKA                                                                         
POLYAKTICKÝ PLAST

MATERIÁLOVÁ REŠERŠE

IKEA - GLADELIG                                                                                      
GLAZOVANÁ KAMENINA

[obr.16] [obr.17]
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IKEA - EGENDOM                                                                                              
SMALTOVANÁ OCEL

IKEA - DINERA                                                                            
MATNÁ GLAZOVANÁ KAMENINA

[obr.18] [obr.19]
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VÝSLEDNÝ PRODUKT
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ZÁVĚR

SWOT

Silné stránky

Příležitosti

Slabé stránky

Hrozby

S

O

W

T

1.	 návaznost designu na klasické, běžně 
užívané jídelní sety

2.	 návodnost designu, usnadňující uživa-
telům pochopit, jak produkt používat 

3.	 skrze příbalový leták nebo balení pro-
duktu je uživatel informován		
a zásadách uvědomělého stolování

4.	 udržitelnost 
5.	 snadno omyvatelné nádobí
6.	 možnost rozšíření setu o další produkty
7.	 snadná výroba

1.	 nedostatečný rozsah „nástrojů“ pro 
konzumaci veškerého jídla (nekom-
pletnost setu)

2.	 křehkost materiálu

1.	 propagace problematiky a tím i pro-
duktu skrze influencery 

2.	 využití v zážitkových restauracích
3.	 tred "mindfulness" pozitivně ovlivní 

prodejnost produktu
4.	 propagace uvědomělého stolování 

skrze produkt

1.	 nevybíravá etiketa stolování, kterou by 
lidé nemuseli příjmout (pro správné 
užívání setu nelze dodržovat zásady 
evropské etikety

2.	 díky současné koronavirové krizi je 
možné, že lidé nebudou ochotni 
investovat do nových neověřených 
způsobů stolování

3.	 lidé kteří se nezajímají o uvědomělé 
stolovaní a o trend "mindfulness" ne-
budou mít zájem produkt používat

MATERIÁL

Při hledání vhodného materiálu pro výrobu nádobí bylo důležité zohlednit 
několik kritérií: 

1.	 funkčnost
2.	 udržitelnost
3.	 estetiku
4.	 životnost
5.	 ergonomii

Pro zachování udžitelnosti, funkčnosti a zejména praktičnosti bylo třeba 
zvolit materiál odolný vůči vysokým teplotám, mechanickému a chemickému 
opotřebení, který zároveň bude příjemný kontaktu s ústy a ekologický. Díky 
výborným užitkovým vlastnostem a nezaměnitelné estetice jsem zvolila 
glazovanou kameninu. 

BARVA

Barva setu byla volena tak, aby co nejvíce podpořila přirozené barvy 
jídla. Zvolila jsem tedy tmavě šedé odstíny, které jsou neutrální a nechají 
vyniknout barvám pokrmů.

STORYBOARD

1

Tato analýza popisuje hrozby, příležitosti, sílné a slabé stránky produktu 
nad kterými je třeba se zamyslet před fází finalní výroby. Pravý sloupec 
popisuje slabé stránky a levý silné. Horní řádek se zaměřuje na vnitřní 
prostředí produktu a dolní na vnější.
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Hlavním cílem celého projktu bylo především nalézt takové designové 
řešení, které potencionálním uživatelům usnadní praktikování uvědomělého 
stolování a to na každodenní bázi. Z tohoto důvodu měly produkty nejen plnit 
funkci pomocníka a propagátora uvědomělého stolování, ale také zastupovat 
funkci klasického nádobí, ať jako multifukční nástroje tak také jako snadno 
udržovatelné objekty.

Při prvním návrhu se ukázalo, že respondeti těžko určují funkce předmětů 
a tak bylo třeba navázat na klasické nádobí a tím zvýšit návodnost designu. 
Návrh se tak stal praktičtějším a akceptovatelnějším a vhodným pro 
každodenní užití. Cíl byl tedy splněn.

Díky návrhu příbalového letáku (příloha BP), který kupujícím přibližuje 
zásady uvědomělého stolování, se také může podařit navést uživatele na 
opravdovou změnu životního stylu. 

Celý set by se snadno dal propagovat především na sociálních sítích pomocí 
influencerů, food blogerů a podobně. Troufám si tedy říct, že potenciál pro 
propagaci produktů a s tím i principů mindfullness a uvědomělého stolování je 
obrovský.

Pokud se zamyslím nad další fází vývoje produktu - výrobou. Naskýtá se zde 
vícero cest, které taky významně ovlivní i positioning a charakter produktu. 
První cestou je umístit set do exluzivnější třídy a vyrábět jej ručně například 
na hrčířském kruhu v menších sériiích. Druhou pak velkoseriová výroba litím 
kameniny do forem a umístění produktu do více masové kategorie. Obě 
varianty by byly akceptovatelné pro mnou stanovenou cílovou skupinu. Ruční 
výroba na hrnčíském kruhu by mohla vnést do celé práce aspekt nahodilosti 
a jisté individuality objektů, jež by mohla být zajímavým doplněním fylozofie 
produktů. Ovšem levnější produkty by se mohli dostat k více uživatelům.

Pokud bych měla možnost uvést projekt do výroby, ráda bych se nad těmito 
dvěma cetami ještě více zamyslela a také bych ráda rozpracovala celý branding 
setu, včetně balení, reklamy a celé vizuální identity.

Přesto si troufám říci, že ve stanoveném čase se podařilo dosáhnout 
vytičených cílů.

ÚVAHA

Za silné stránky projektu považuji především to jak produkt sám osobě 
dokáže propagovat myšlenky mindfulness a uvědomělého stolování. Dále 
srozumitelnost designu, jeho minialistickou estetiku a udržitelnost.

Slabou stránkou pak shledávám neúplnost setu, kterou však jde snadno 
doplnit například následující řadou. Přesto však jde set užívat			 
i s klasickým nádobím.

Velkou příležitost nabízí různé druhy propagace setu díky sociálním 
sítím, influencerům a trendu mindfulness. Také využití v zážitkových 
restauracích může být dobrou příležitostí.

Hrozbu pak představuje fakt, že způsob užívání setu není kompatibilní 	
s evropskou etiketou, je tedy určený spíše pro privátní užití nebo na užití 	
v prostředí zážitkové restaurace.

Také současná ekonomická situace by mohla negativně ovlivnit 
prodejnost setu.
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