


 







 

 

  

 

 

  

   

 



 

   

  

 

 

 

 

 



 

 

 

  

   

  

  

   

  

   

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   

  

  

  

  

  

  

   

  

  



   

  

  

   

  

   

  

  

  

   

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   

   

  

  

  

  



 
 

 

 

 

   

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

    

   

 

 

  

 

 

 

 

 

  



 

  

 

  

 

  

 

  

 

  

 

 

 



  

 

 

 

 

  

  

 

 

  

 

 

 



 

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

  

 



  

 

 

  

 

 

 

   

 

  

 

 

 

  

  

 



 

  

 

 

 

 

  

 

 

  

 

 

 

 

  

 



  

 

  

    

 

 

  

 

 

 

 

ÉƓŸũĲĨŰŸƚƣ, rok výzkumu Insight Lab, 
2015 

Nielsen, 
2019 

Nielsen, 
2023 

Ipsos, 
2021 

STEM/MARK,  
2024 

Pijete kávu? ano 89 % 90 % 91 % 84 % 84 % 
ċũĲƚƓŸųНŢĲĬŰŸƨНĬĲŰŰĵ 76 % 60 % 70 % - 66 % 
dvakrát ĬĲŰŰĵ 32 % - - - - 
ƻŖĦĲНŰĲǏНĬƻċťƖČƣНĬĲŰŰĵ 25 % - - - - 



 

 

 

 

 

ÉƓŸũĲĨŰŸƚƣ, rok výzkumu Nielsen, 
2019 

Nielsen, 
2022 

Nielsen, 
2023 

Ipsos, 2021 

PƖŸĨНƓŔŢĲƣĲНťČƻƨ? Ħőƨƥ 63 % 60 % 71 % 27 % 
zvyk 42 % 47 % 50 % 10 % 
relaxace 42 % 43 % 49 % 49 % 
ƚƓŸũĲĨĲŰƚťČНƓƘŖũĲǏŔƣŸƚƣ - - 42 % 10 % 

 

 

ÉƓŸũĲĨŰŸƚƣ, rok výzkumu 
 

Nielsen, 
2019 

Nielsen, 
2023 

STEM/MARK,  
2024 

Kde pijete kávu? (Stem/mark)  
Kde ŰĲŢĨċƚƣĵŢŔ pijete kávu? (Niel-
sen) 

doma 60 % 60 % 94 % 
ƻНƓƖČĦŔоƜťŸũĲ 26 % 24 % 69 % 
ƻНťċƻČƖŰĵоƖĲƚƣċƨƖċĦŔ 6 % 5 % 56 % 

 

 

 

 

 



 

ÉƓŸũĲĨŰŸƚƣ, rok výzkumu Insight Lab, 
2015 

Nielsen, 
2019 

Nielsen, 
2022 

Nielsen, 
2023 

Ipsos, 2021 

Druh kávy zrnková 63 % 66 % 71 % 78 % 50 % 
rozpustná 24 % 53 % 47 % 50 % 60 % 
ŔŰƚƣċŰƣŰŖНƚůĵƚ 16 % 17 % 19 % 21 % - 

ÉƓŸũĲĨŰŸƚƣ, rok výzkumu Nielson, 2019 Nielsen, 2022 Nielsen, 2023 Ipsos, 2022 
ZƓƹƚŸĤНƓƘŖƓƖċƻǃ јturek" 34 % 36 % 24 % 19 % 

espreso kávovar 45 % 39 % 49 % 34 % 
kapslový kávovar - 7 % 8 % 9 % 
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